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Dyskutowali o budowaniu wizerunku

Kolejna edycja Seminarium PR Regionow odbyla sie 26 i 27 marca w Wojewddzkim Domu
Kultury w Kielcach - znani eksperci podkreslali, jak istotne w XXI wieku jest konsekwentne
budowanie marki miejsca, a Jacek Kowalczyk, dyrektor Departamentu Promocji, Edukacji,
Kultury, Sportu i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Swietokrzyskiego
obiecywal, ze przygotowana kampania promocyjna zaskoczy Polske i nie bedzie oparta
wylacznie na billboardach. Swietokrzyskie wedhug najnowszej strategii promocyjnej Urzedu
Marszatkowskiego stawia na turystyke weekendowa i wiejska. Jedna z istotnych grup
spotecznych, do ktorych chce dotrzec¢ to dzieci zamoznych rodzicéw mieszkajacych w duzych
metropoliach. Dyrektor Kowalczyk przyznat, ze dzisiejszy wizerunek wojewddztwa nie jest
doskonaly. Dzieje sie tak, poniewaz dotychczas kilka réznych podmiotéw bez spdjnej
koncepcji promowato miejsce, ale kazde na wtasna reke.

Teraz promocje wojewoddztwa koordynuje Swietokrzyska Regionalna Organizacja
Turystyczna. Ma by¢ wiec lepiej. Podejscie wladz wojewodztwa swietokrzyskiego pochwala
Adam Mikolajczyk, dyrektor zarzadzajacy Brief for Poland. - W dobie globalizacji to
koniecznos¢ - podkreslatl. - Miasta i regiony rywalizuja o inwestoréw, siedziby swiatowych
organizacji miedzynarodowych, turystéw. Wyscig wygraja miejsca bardziej skuteczne w
budowaniu pozytywnego wizerunku. Nowoczesne podejscie do marketingu miejsc zaktada,
ze nie jest to wylacznie promocja, ale funkcja zarzadzania miejscem, w ktérym najwazniejsza
grupa docelowa sa mieszkancy.

Eksperci podkreslaja takze, ze w kazdym miejscu mozna (i trzeba) znalez¢ unikalne cechy,
ktore je wyr6znia (tzw. USP). O tym w swojej prezentacji mowit Eukasz Wilczynski z
krakowskiej agencji Planet PR: - To fenomen, ze mragowski festiwal country, po 26 latach
jest czotlowym wydarzeniem sceny country w Europie. A co najwazniejsze miejscowos¢ ta
nigdy wczesniej nie miata nic wspolnego z gatunkiem muzyki. To produkt stworzony, by
wypromowac miejsce.

W seminarium udziat wzieli takze m.in. Lukasz Szymanski (Ideo Sp. z 0.0.), ktory méwit o
stronach internetowych urzedéw miejskich, Kuba Antoszewski (Millward Brown
SMG/KRC) o roli badan w budowaniu strategii promocyjnej, Marlena Sosnowska (Press-
Service Monitoring Medidw) akcentowata znaczenie dostepu do biezacej informacji, dr Jan
Hajduk z Sandomierza podkreslat, jak bardzo wzrosto znaczenie turystyczne miasta, odkad
ekipa telewizyjna kreci ogladany przez 7 mln. widzow serial ,Ojciec Mateusz”.
Samorzadowcy wzieli udziat w trzech warsztatach przygotowanych specjalnie z mysla o
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nich: komunikacja on-line, system identyfikacji wizualnej, media relations. Organizatorem
Seminarium PR Regionéw w Kielcach bylo Polskie Stowarzyszenie Public Relations i Urzad
Marszatkowski Wojewédztwa Swietokrzyskiego.

zrodlo: www.prregionow.pl
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