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Blizej od rolnika do konsumenta

By¢ moze juz na poczatku przysziego roku rolnicy beda mogli bezposrednio sprzedawac
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wyroby m.in. miesne czy owocowe wytwarzane we wlasnych gospodarstwach rolnych. Prace
nad ujednoliceniem interpretacji istniejacych przepisow dotyczacych przetwdrstwa i handlu
zywnoscia trwaja wtasnie w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

W Polsce miatoby by by¢ wiec tak, jak w Szwajcarii czy Bawarii. Tam rolnicy sprzedaja
przetwarzane przez siebie produkty bez dodatkowych rejestracji i wymogdéw weterynaryjno-
sanitarnych. Zdaniem ministra rolnictwa Marka Sawickiego, aby gospodarstwa mogty
prowadzi¢ bezposrednia sprzedaz wlasnych wyrobéw, np. pieczywa, kompotéw, sokow,
dzemow czy serow, powinny spetnia¢ dwa warunki: uzywac tylko swoich surowcéw i
korzystac jedynie z pracy domownikow. Wtedy taka dziatalnos$¢ bytaby ,przedtuzeniem
gospodarstwa” i nie bytaby objeta podatkiem dochodowym. Taki stan prawny miatby sie
utrzymywac przez co najmniej 5 lat, po tym okresie resort nie wyklucza mozliwosci
opodatkowania takiej dziatalnosci.

Obecnie wyrob i sprzedaz produktow roslinnych lub zwierzecych przetworzonych jest
dziatalnoscia gospodarcza, zas opodatkowaniu podatkiem dochodowym nie podlega
wytwarzanie i sprzedaz bezposrednia produktéw roslinnych lub zwierzecych w stanie
nieprzetworzonym (naturalnym) pochodzacych z wtasnego gospodarstwa. Rolnicy, bez
rejestrowania dziatalnosci gospodarczej sprzedaja wiec niewielkie ilosci zb6z, owocow,
warzyw, grzybow, mleka, jaj, ryb, drobiu i zajeczakow.

Sprzedaz bezposrednia gospodarstw rolnych w Polsce nie jest duza. Szacuje sie, ze jest to
kilkanascie procent. Zmiany otworza droge do zrzeszania sie rolnikow produkujacych
zywnos¢ przetworzona. Skorzystamy my - konsumenci, bo ulepszenie procedur wytwarzania
zywnosci przetozy sie na ich lepsza jakos¢, a rolnicy sprzedadza swoje produkty po cenach
rynkowych, unikajac przechwytywania czesci zysku przez posrednikow.

Problem roznic cen w punktach skupu i sklepach rolnicy wielokrotnie nagtasniajg. Choc¢by
taka akcja, jak ta sprzed dwdch lat: “Od rolnika do posrednika 3000 procent znika”. Rolnicy
z Ponidzia wyptyneli tratwa z owocami i warzywami do Warszawy. Tam spotkali sie z
owczesnym ministrem rolnictwa. Alarmowali o drastycznych spadkach cen, ktore nie
pokrywaja nawet kosztéw zbiordéw.

- Akcja miata charakter happeningu, a nie protestu. MieliSmy bowiem nadzieje, Ze ta - inna
od wszystkich - forma, pozwoli nagto$nié¢ problem, z ktérym borykaja sie nie tylko rolnicy z
Ponidzia - mowil marszalek Adam Jarubas podczas wodowania tratwy w Nowym Korczynie.
- Na wolnym rynku rolnik jest zniewolony. Nie ma wplywu na cene, ktéra musi zaptacic za
srodki produkcji. Nie ma tez wplywu na cene, ktora otrzymuje za ptody rolne. Rolnik dostaje
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grosze, bo gros zyskow $cigga posrednik. Dlatego jeszcze raz warto zastanowic sie nad
funkcjonowaniem rolniczych gietd towarowych i grup producenckich, bo tylko w grupie
rolnik bedzie silny.

Wtasnie dla grup producenckich przewidziano znaczny budzet w nowym Programie Rozwoju
Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020. Nowo tworzone grupy w pierwszym roku
dziatalnosci moga liczy¢ nawet na 10% wsparcie. W kazdym roku 5-letniego okresu pomocy
moze to by¢é maksymalnie rownowartosé 100 tys. euro.

Z udzialem srodkéw z PROW kontynuowane bedzie réwniez budowanie, modernizowanie i
wyposazanie targowisk stalych w miejscowosciach liczacych do 50 tys. mieszkancow. To sa
wlasnie miejsca dedykowane bezposredniej sprzedazy z gospodarstw rolnych. Z Programu
»Mdj Rynek” mozna byto otrzyma¢ nawet 1 milion zt wsparcia. Po te pieniadze siegnely,
miedzy innymi, samorzady z Jedrzejowa, Pificzowa, Daleszyc, Opatowa i Piekoszowa.
Targowiska, majace niejednokrotnie naprawde dtuga tradycje, z miejsc, ktdre szpeca miasta,
majaq szanse stac sie frekwencyjnym i gospodarczym sukcesem.
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